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Abstract 

 

Stimulus response is a simple learning principle, where effects is a reaction to a 

particular stimulus. Thus it can be understood there is a connection between the 

message to the media and the reaction of the audience. Based on data taken from 

Taylor Nelson Sofres (TNS), a research and analysis from the UK. In addition to the 

number of users instagram, TNS revealed 45 percent of users in Indonesia admitted 

often buy things they encounter in instagram. TObjective of this study was to determine 

how much influence the motives instagram social media entrepreneurship.  

Reserch using quantitative research methods, techniques collecting data through 

questionnaires make use of a questionnaire and meet with the respondent by the number 

of respondents, 96 people were determined through accidental sampling technique, 

using a formula unknown population. 

The results of this study indicate that social media instagram significantly affect 

entrepreneurship motive Riau University students. This is evidenced by tcount of value 

is 5.900 with significance tcount 0,000. Tcount greater than ttable namely 5.900> 

1.985. The value of the coefficient of determination(R2) obtained by 0.520 and the 

coefficient of determination (Rsquare) amounted to 0,270 the result of squaring the 

correlation coefficient of 0.520 x 0.520. The figure shows that the influence of social 

media understanding of the motives instagram Riau University student entrepreneurship 

by 27.0% in the low category. The independent variable (Social Media Instagram) 

contributed 27.0% of the dependent variable (Motive entrepreneurship) while the 

remaining 73.0% is influenced by other variables that are not incorporated into this 

study as well as conventional sales. 
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PENDAHULUAN 

Teori stimulus respon 

menunjukkan komunikasi sebagai suatu 

proses aksi-reaksi yang sangat 

sederhana. Teori stimulus respon 

mengasumsikan bahwa kata-kata verbal 

(lisan-tulisan) isyarat-isyarat non verbal, 

gambar-gambar dan tindakan-tindakan 

tertentu akan merangsang orang lain 

untuk memberikan respon dengan cara 

tertentu (Muly 

Menurut Atmoko (2012) 

Instagram telah sukses menjadi aplikasi 

yang banyak dimiati banyak pengguna, 

Instagram menjadi media sosial yang 

banyak sekali peluang untuk kegiatan 

berbisnis bagi para penggunanya, 

mampu dimanfaatkan sebagai media 

komunikasi pemasaran, melalui share 

foto-foto produk penjual, dan memilki 

banyak followers (pengikut). Instagram 

memudahkan konsumen untuk melihat 

produk yang dijual dan dapat langsung 

memberi komentar dibawah foto yang 

diminati. 

Dalam penelitian ini yang 

menjadi fokus penelitian adalah 

Instagram. Pewirausaha memasarkan 

produknya melalui toko daring (online 

shop). Ini merupakan toko yang menjual 

produk ataupun jasa melalui internet. 

Salah satu bentuk pemasaran interaktif 

ini telah menjadi tren berbelanja di 

kalangan masyarakat dewasa ini. 

Membeli kebutuhan barang dan jasa 

melalui internet sudah menjadi suatu 

rutinitas konsumen  saat ini (Kotler, 

2007). Alasan utama masyarakat beralih 

pada toko daring adalah mereka dapat 

berbelanja tanpa terikat ruang dan 

waktu, artinya bisa dilakukan kapanpun 

dan di manapun, berbiaya rendah, cepat 

diketahui orang, dan bisa membuka 

banyak toko tanpa memikirkan biaya 

sewa (Marketing, 2012).  

Berdasarkan data yang dikutip 

dari Taylor Nelson Sofres (TNS), 

sebuah perusahaan riset dan analisis 

dari Inggris. Selain jumlah pengguna 

instagram, TNS mengungkapkan 

sejumlah fakta-fakta menarik tentang 

instagram di Indonesia. Salah satunya 

ialah 45 persen pengguna di Indonesia 

mengaku kerap membeli barang-barang 

yang mereka temui di instagram. 

(https://bisnis.tempo.co/read/894605/45

-juta-pengguna-instagram-indonesia-

pasar-terbesar-di-asia diakses 10 Maret 

2018).  

Instagram sebagai media sosial 

kini bukan lagi hanya media untuk 

mengekspresikan diri dan bersosialisasi 

di dunia maya. Tetapi media sosial 

sudah banyak dimanfaatkan bagi 

sebagian orang sebagai media untuk 

melakukan pemasaran dan jual beli, hal 

ini tentu menjadi peluang besar bagi 

para mahasiswa yang ingin 

berwirausaha. 

Instagram sampai saat ini sudah 

memiliki berbagai fitur yang 

mendukung jalannya kegiatan 

wirausaha, bahkan seiring banyaknya 

pengguna instagram dalam kurun waktu 

terakhir yang memanfaatkan instagram 

sebagai lahan untuk berwirausha, 

instagram mengeluarkan fitur khusus 

bagi pengguna yang melakukan 

wirausaha dengan fitur akun bisnis. 

Motif seseorang untuk 

berwirausaha menurut Suryana 

(2001:29) ada empat yakni: Alasan 

keuangan, alasan sosial, alasan 

pelayanan, dan alasan pemenuhan diri,  

Instagram adalah sebuah 

aplikasi berbagi foto yang 

memungkinkan pengguna mengambil 

foto, menerapkan filter digital, dan 

membagikannya ke berbagai layanan 
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jejeafring sosial, termasuk milik 

instagram sendiri. Instagram terdiri dari 

hashtag, geotag, followers, share, like, 

komentar, mention, instagram stories, 

insight, live. 

Motif seseorang untuk 

berwirausaha yaitu: alasan keuangan, 

yakni untuk mencari nafkah, untuk 

menjadi kaya, untuk mencari 

pendapatan tambahan dan sebagai 

jaminan stabilitas keuangan. Alasan 

sosial, yaitu untuk memperoleh 

gengsi/status agar dapat dikenal dan 

dihormati, untuk menjadi contoh bagi 

orang tua didesa dan agar dapat bertemu 

dengan orang banyak. Alasan pelayanan 

yaitu untuk memberi pekerjaan kepada 

masyarakat, untuk menatar masyarakat, 

untuk membantu ekonomi masyarakat. 

Alasan memenuhi diri untuk menjadi 

atasan/mandiri, untuk mencapai sesuatu 

yang diinginkan, untuk menghindari 

ketergantungan kepada orang lain, agar 

lebih produktif dan untuk menggunakan 

kemampuan pribadi. 

METODE PENELITIAN 

Metode dan desain yang 

digunakan dalam penelitian ini ialah 

metode penelitian kuantitatif. Metode. 

penelitian kuantitatif dengan format 

deskriptif bertujuan untuk menjelaskan, 

meringkaskan berbagai kondisi, 

berbagai situasi, atau berbagai 

variabel yang tumbuh di masyarakat 

yang menjadi objek penelitian itu 

berdasarkan apa yang terjadi (Bungin, 

2011:44). 

Populasi dalam penelitian ini adalah 

mahasiswa Universitas Riau yang 

menggunakan media sosial instagram 

sebagai wada berwirausaha dengan 

sampel berjumlah 96 orang. 

Pengambilan sampel pada penelitian ini 

menggunakan rumus unknown 

population, dengan penarikan sampel 

menggunakan teknik accidental 

sampling. 

Instrumen penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan kusioner dan 

dokumentasi. Analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan analisis regresi linier 

sederhana.. Analisa data akan dihitung 

menggunakan bantuan program SPSS 

23.00 for windows. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Penelitian ini dilakukan di 

Universitas Riau, adapun karakteristik 

responden dilihat dari jenis kelamin, 

fakultas, dan aktivitas menggunakan 

media sosial dengan jumlah responden 

yaitu 96 orang.  

Untuk menguji apakah kedua 

variabel memiliki korelasi atau tidak 

yaitu antara Media Sosial Instagram 

dengan Motif Berwirausaha Mahasiwa 

Universitas Riau. Pengujian 

hipotesisnya akan dilakukan  

menggunakan analisis statistik dengan 

teknik analisis linear sederhana, dengan 

rumus sebagai berikut : 

Y = a + bX 

Nilai a dihitung dengan rumus:  

 
Nilai b dihitung dengan rumus:  

 
 

Tabel 1.5 Rekapitulasi Perhitungan 

Statistik 

N

o

. 

Variabel Koefis

ien 

Regre

si 

T 

Hitun

g  

T 

Tabel 

Signifika

nsi 

1

. 

konstanta 7,244 5,900 1,985 0,000 

2. Media sosial 
instagram 

0,325 

Sumber : Data Olahan Peneliti, 2018 
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Dalam penelitian sosial sangat 

jarang ditemukan nilai signifikansi 

0.000 kecuali didalam teori. Namun 

dalam perhitungan SPSS, apabila hasil 

perhitungan penelitian mendapat hasil 

signifikansi sebesar 0.000, maka nilai 

tersebut sebenarnya 0.00001 (Mosser, 

2010). Dikarenakan angka tersebut 

lebih kecil dari a = 0,05, maka Ha 

diterima. Dengan begitu, berdasarkan 

hasil perhitungan statistik yang 

diperoleh maka hipotesis yang diterima 

dari penelitian yaitu Ha, yang berarti 

terdapat hubungan antara  

 

Pada Tabel diatas 

memperlihatkan bahwa nilai R yang 

merupakan simbol dari nilai koefisien 

korelasi adalah 0,520. Nilai ini dapat 

diinterpretasikan bahwa hubungan 

kedua variabel penelitian ada di 

kategori sedang. Sedangkan koefisien 

determinasi (Rsquare) yang menunjukkan 

seberapa bagus model regresi yang 

dibentuk oleh interaksi variabel bebas 

dan terikat sebesar 0,270. Angka 

tersebut menunjukkan pengertian bahwa 

sumbangan hubungan Media Sosial 

Instagram Terhadap Motif 

Berwirausaha Mahasiswa Universitas 

Riau adalah sebesar 27%. Sementara 

sisanya dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak dimasukkan dalam penelitian 

ini. 

 

Pembahasan 
Model Stimulus Response menjadi 

pijakan pada penelitian ini. Apa yang 

diungkapkan oleh teori Stimulus 

Respon telah terbukti, bahwa telah 

terjadi rangsangan terhadap motif 

berwirausaha mahasiswa Universitas 

Riau yang dilihat dari media sosial 

instagram. Maksudnya di sini yang 

menjadi stimulus adalah media sosial 

instagram yg berisikan beberapa 

rangsangan pengetahuan maupun 

informasi berwirausaha di instagram 

dan yang menjadi respon pada 

penelitian ini adalah motif berwirausaha 

yang berisikan tentang beberapa alasan 

seperti alasan keuangan, alasan sosial, 

alasan pelayanan, dan alasan 

pemenuhan diri dengan adanya stimulus 

berupa pengetahuan, hasil yang 

didapatkan dari berwirausaha dan 

lainnya melalui fitur-fitur di instagram. 

Hal ini menimbulkan stimulus bagi para 

pewirausaha untuk tetap melakukan 

kegiatan wirausaha di instagram. 

 

SIMPULAN 

 

Berdasarkan hasil penelitian 

media sosial instagram terhadap motif 

berwirausaha mahasiswa Universitas 

Riau menggunakan teori Stimulus 

Respons dapat maka diketahui besar 

pengaruh media sosial instagram 

diketahui nilai thitung sebesar 0,361, 

berdasarkan tabet t, nilai ttabel untuk 

n=100 dan α = 0.05 adalah 1,946. 

Dengan demikian dapat diperoleh 

perbandingan: thitung 5,900 > ttabel 1,985. 

Hasil regresi linear sederhana, diperoleh 

nilai koefisien regresi pada penelitian 

ini adalah Y = 7,244 + 0,325 X. 

Koefisien variabel media sosial 

instagram sebesar 0,325 artinya setiap 

peningkatan media sosial instagram 

sebesar satu satuan akan meningkatkan 

motif berwirausaha sebesar 0,325 

satuan . Sementara itu t hitung 5,900 

lebih besar jika dibandingkan dengan t 

tabel sebesar  1,985, dengan tingkat 

signifikansi 0,000 lebih kecil dari α = 

0,05. Tabel Model Summary tersebut 

memperlihatkan bahwa koefisien 

Model Summary 

Mo

del R 

R 

Squa

re 

Adjusted 

R Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .47

5a 
.226 .221 4.86231 

a. Predictors: (Constant), totalx 
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determinasi (R2) yang diperoleh sebesar 

0,270 dan koefisien determinasi (Rsquare) 

adalah sebesar 0,270 hasil dari 

pengkuadratan koefisien korelasi 0,520 

x 0,520. Angka tersebut menunjukkan 

pengertian bahwa pengaruh media 

sosial instagram terhadap motif 

berwirausaha mahasiswa Universitas 

Riau sebesar 27,0 %. Hal ini berarti 

pengaruh media social instagram 

sebesar 27,0% terhadap motif 

berwirausaha mahasiswa Universitas 

Riau dikategorikan memiliki pengaruh 

rendah. Berdasarkan perhitungan 

statistik yang diperoleh, maka hipotesis 

untuk penellitian ini yaitu terdapat 

pengaruh media social instagram 

terhadap motif berwirausaha mahasiswa 

Universitas Riau maka artinya Ha 

diterima Ho ditolak.  

 

SARAN 

 

Adapun saran-saran yang dapat peneliti 

berikan berdasarkan hasil penelitian 

yang telah peneliti lakukan adalah 

sebagai berikut: 

1. Media social instagram 

memperbaharui fitur-fitur 

didalamnya agar para 

pewirausaha lebih kreatif 

melakukan kegiatan wirausaha 

di instagram. 

2. Diharapkan instagram mampu 

mempertahankan instagram 

sebagai wadah kegiatan 

berwirausaha. 

3. Diharapkan bagi peneliti 

selanjutya yang ingin meneliti 

objek yang berbeda yakni 

mengenai efektivitas media 

sosial instagram meneliti dengan 

indicator lain yang mengukur 

besar efektivitas media sosial 

instagram. Sehingga wadah 

tersebut dapat dengan efektif 

dan mudah berkembang lebih 

luas. 
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